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De mi mayor consideracion:

En nombre de CMS tengo el agrado de invitar a su empresa a participar como
Sponsor del 2° Congreso Nacional de Financiacion de Consumo y Medios de
Pago | Argentina 2008, el mas importante evento para la industria crediticia a nivel
regional.

El presente documento le proporcionara un detalle de los eventos que hemos
disefiado, para que su empresa se beneficie participando como Sponsor de los mas
importantes escenarios de la industria latina del crédito en condiciones Unicas.

Los eventos de CMS son reconocidos como las reuniones de capacitacion,
interacciéon y negocios mas relevantes del calendario en la industria del crédito en
América. Aqui se definen los mejores negocios y alianzas, y usted puede ser el
protagonista principal.

Confiamos en que esta propuesta sea una herramienta diferencial en su
estrategia de consolidacion y crecimiento en Argentina y quedamos a su disposiciéon
para brindarle informacion sobre todos los mercados de su interés en la regién.

Usted cuenta con CMS como aliado estratégico en el desarrollo de sus
negocios.

Su contacto significara transformar la informacién de esta propuesta en
oportunidades.

Un muy cordial saludo.

e

Pablo Andrés Salamone, MCE
Presidente
CMS | Credit Management Solutions

www.cmspeople.com
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OBJETIVOS

Hoy mas que nunca buscamos expandir nuestros negocios. Para hacerlo necesitamos

ir mas alla de las fronteras, sean éstas geograficas, tecnoldgicas o sociodemogréficas.

Este evento esta disenado especialmente para que los miembros de diferentes
negocios interactien y actualicen sus conocimientos con las ultimas novedades y

tendencias nacionales e internacionales.

La actualizacién y la interaccion son variables esenciales para el crecimiento

profesional y resultan criticas para el éxito de cualquier negocio, en todo tiempo y

lugar.
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PUNTO DE ENCUENTRO PARA EL MERCADO DE CONSUMO, SERVICIOS
FINANCIEROS Y MEDIOS DE PAGO

Este evento sera el punto de encuentro que permitird a empresas y ejecutivos de los
diferentes segmentos del mercado de consumo, los servicios financieros y actividades
afines ponerse en contacto en un &mbito propicio para actualizar sus conocimientos,
desarrollar sus vinculos profesionales y comerciales y generar nuevos negocios.

FORO RELEVANTE PARA LA DISCUSION

Cuando nuestras actividades del dia a dia nos sumergen en la inercia de lo conocido, la
exposicion de casos exitosos, la informacion sobre las nuevas tendencias y las
novedades de negocios, constituyen la conjuncion ideal para el andlisis y la discusion de
nuevas oportunidades. Es el espacio para adquirir y compartir conocimiento que se
traduzca en una contribucion significativa para el desarrollo del mercado.

PROMOCION DE NETWORKING DE NEGOCIOS

La presencia de los principales ejecutivos del sistema financiero, el mercado de consumo
masivo, los retailers, los servicios, los medios de pago, las administradoras y las
procesadoras de tarjetas, los seguros y las empresas lideres en las nuevas tecnologias,
genera a lo largo de esta jornada una oportunidad Unica de conocer y darse a conocer.

WwWWw.cmspeople.com
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PUBLICO

Nuestros clientes son LIDERES Y DECISORES.

Representan a empresas que por su trayectoria y prestigio sirven de modelo al

mercado sobre sus practicas y sistemas de trabajo.

En este evento no podran faltar empresarios y ejecutivos de empresas que mantengan
vinculos con carteras de consumidores, tales como: Bancos Comerciales, Instituciones de
Crédito, Sociedades Financieras de Objeto Limitado (SOFOLES), Sociedades Financieras de
Objeto Multiple (SOFOMES), Organizaciones y Actividades Auxiliares del Crédito, Tiendas
Departamentales, Tiendas de Autoservicio, Emisores de Tarjetas de Crédito y Débito,
Agencias de Cobranzas, Empresas de Logistica y Distribucion, Empresas de Telefonia Celular

y Fija, Aseguradoras, entre otras.

Como asi también empresarios y ejecutivos de distintos sectores tecnoldgicos, de
procesamiento, call centers, agencias de publicidad, servicios de consultoria, empresas de
software, fabricantes de equipamientos de procesamiento y captura de transacciones,
sociedades de informacion crediticia y demas proveedores con foco en el negocio de servicio

financiero al consumidor.

Perfil de asistentes a nuestros eventos:

PERFILES DIE ASISTENTES POR CARGD PERFILES DE CLIENTES POR SEGMENTOS DE LA INDUSTRIA

| Ranca

i B Empretan comarcianss
B Goromtes de ara -

B afey § upaTyia

B Fresidentes, Directoren, Geventes Generaled, Titulares

Provesdores de la indwstria

# Empredas de service pablion
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- {Quiénes son los consumidores? ;Donde estan?
{Qué buscan? ;Cémo llegar a ellos?
En el conocimiento del perfil del consumidor, sus preferencias y tendencias de consumo se
encuentran las claves para atender sus necesidades y expectativas.

- Estrategias comerciales para la venta de servicios financieros masivos destinados a los
diferentes segmentos socioeconémicos.
Comprendiendo la valoracién de las marcas y de los productos financieros destinados a los
distintos estratos socioecondmicos se hallan las recetas para la captacion y retencion de
clientes. Estrategias comerciales para consumidores afianzados, exigentes y evolucionados en
sus requerimientos de crédito.

- {Qué piensa el consumidor de los Bancos, las Financieras y los Retailers?
Conociendo la opinién de los representantes de los distintos segmentos socioeconémicos

sobre los servicios financieros, el crédito al consumo y los diferentes jugadores del mercado de
CONsSUMO Masivo.

- Valoracion de los diversos medios de pago por segmento.

- Nuevas técnicas y modos de transporte de los flujos de medios de pago
Tendencias europeas y latinoamericanas.

- Seguros de ultima generacion compra protegida con tarjetas de crédito, robo de
carteras, garantias extendidas.

- Alianzas entre los principales actores del sistema financiero y los brokers de seguros
- Micro créditos e ingreso de informales al mercado de crédito.
- Nuevas herramientas de financiacion.

Hay opciones para la obtencion de fondeo mas alla de los fideicomisos? ;Cual es la proxima

etapa?

- Tecnologia movil:
El futuro para la resolucion de los procesos de operaciones transaccionales.

- Experiencias internacionales:
La evolucion de las tarjetas Private Label en Latinoamérica. Presentacion de Alianzas exitosas.

- Tendencias: ;Termina la oferta de cuotas sin interés en Argentina?

- La evolucion de las tarjetas regionales: Cada vez con mayor presencia de mercado local e
Internacional.

www.cmspeople.com
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CONFERENCIAS PLENARIAS

Participaran personalidades relevantes de la economia, el retail, las finanzas, la
tecnologia y del marketing, escogidos entre nombres reconocidos de toda
Latinoamérica.

CONFERENCIAS SIMULTANEAS

Se realizardn diversas conferencias simultdneas que abarcaran temas de diversos
aspectos esenciales del negocio, dando la posibilidad a los asistentes de incorporarse
en aquellas que sean claves para su empresa y funcion.

EXPOSICION COMERCIAL

Dentro del Congreso se realizard una EXPO donde las diversas entidades
colaboradoras podran exponer sus actividades, progresos empresariales, fortalecer
su imagen corporativa y presentar nuevos productos o servicios.

ACTIVIDADES SOCIALES Y TURISTICAS

Buenos Aires es una sede ideal para la realizacion de esta actividad, brindando a sus
asistentes la posibilidad de conjugar negocios con la posibilidad de descubrir la
historia y la magia de una ciudad sin igual. Los asistentes podran combinar con
actividades extracongreso que les permitirdn conocer los mejores destinos turisticos.

WwWWw.cmspeople.com
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